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1. Inledning

Systembolagets verksamhet vilar pa en hallbarhetstanke och var vision ar ett
samhalle dar alkoholdrycker kan njutas utan att manniska eller miljo tar skada.
Ramverket visar hur vara inkdp drycker till fast sortiment ska bidra till detta.

Detta ramverk beskriver den grund som
Systembolagets hallbarhetsstrategi och definition av
hallbar utveckling vilar pa. Ramverket visar hur vara
inkGp av drycker till vart fasta sortiment (FSN och
FSO) ska bidra till detta. Hallbarhetsarbetet har
kommit olika l&ngt inom olika kategorier och segment,
samtidigt som vi har identifierat ett antal risker for
brott mot manskliga rattigheter och brott mot amfori
BSCl:s uppférandekod i var leverantérskedja.

Vi behover ocksé ta ett stort klivinom milj6- och
klimatomradet for att vara i linje med de mal som ar
satta i Parisavtalet och for att nd Systembolagets mal
géllande klimat, biologisk mangfald, jordhalsa och
vattenanvandning till 2030’

11 Syfte

Ramverket ska fungera som ett verktyg for att saker-
stélla att Systembolaget, nu och i framtiden, kdper in
hallbara artiklar pa ett systematiskt och transparent
satt. Ramverket ska genom att tydliggora var ambition
och riktning framat ge Systembolaget, leverantorer och
andra intressenter en 6vergripande bild éver de krav
och riktlinjer som galler utifran ett hallbarhets-

perspektiv vid inkdp av drycker till det fasta sortimentet.

1.2 Malgrupp

Ramverket ar primart avsett fér inkdpare och
kategorichefer pa Systembolaget men leverantérer,
producenter och andra intressenter kan anvanda
ramverket for att fa en 6kad forstaelse for vilka hall-
barhetskrav som galler vid ink6p av nya drycker till det
fasta sortimentet samt var ambition och riktning framat.

1.3 Anvéandning

Ramverket anvands i forsta hand som stod for
kategorichefer och inkdpare vid inkdp av drycker till
det fasta sortimentet. Hallbarhetsomradena i ram-
verket &r uppdelade i:

e krav som ska vara uppfyllda for att en artikel ska
koépas in av Systembolaget (gréna rutor) och,

e ambitionsmal som idag kan vara utmanande att
uppna inom alla segment/kategorier, men som

bidrar till att driva hallbarhetsarbetet framéat och
darfor bor efterfrdgas inom ramen for offert-
férfarandet vid inkép till FSN och FSO (gula rutor).

Relationen mellan Systembolaget och respektive leve-
rantdr regleras i Systembolagets Allmanna Inkdpsvill-
kor ("Inkdpsvillkoren”). | detta ramverk beskrivs ndgra
av de krav som féljer av Inkdpsvillkoren som vi sarskilt
vill lyfta. Vidare har Systembolaget antagit amfori
BSCl:s uppférandekod (se 2.2). Leverantérer och pro-
ducenter ar enligt Inképsvillkoren skyldiga att efterleva
uppférandekoden.

Ramverket, och de villkor som ramverket hanvisar till,
utgor inte en uttémmande beskrivning av samtliga hall-
barhetskrav som stélls. For en heltackande beskrivning
hanvisas till bilaga 16 och bilaga 17 i Inképsvillkoren.
Ramverket ska alltid tolkas och ldsas i enlighet med
Ink6psvillkoren. | hdndelse av diskrepans mellan
Ink6psvillkoren och ramverket dger Inkdpsvillkoren
alltid tolkningsforetrade.

Ramverket revideras arligen. | takt med att hallbarhets-
arbetet i samhallet i stort intensifieras bedémer
Systembolaget det som en sannolik forflyttning att
flera av de kriterier i detta ramverk som idag anges
som bor eller ambition, successivt och dver tid, in-
korporeras som kommande krav i Systembolagets
Inkdpsvillkor.

| ramverket aterfinns aven:

o Kriterierna for att en artikel ska erhalla
kundvagledningen Vara mest hallbara drycker

o Sammanstallning 6ver riskindikatorerna

e Landsriskinformation

« Definition av forpackning med lagre klimatavtryck

1.4 Om Systembolagets sortiment och prismodell
Systembolaget har, mot bakgrund av sin monopol-
stallning, krav pa sin inkdpsprocess? att vara
transparent, ickediskriminerande och objektiv.

Systembolagets sortiment utgors av befintliga artiklar
och nylanseringar. Befintligt fast sortiment utvarderas
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tva ganger per ar for distribution 6 manader framat i
tiden. Vid utvarderingstillfallet har sdledes leveran-
toren kdnnedom om artikelns distribution for néstan
ett helt ar framat. Nyheter har en garanterad listnings-
tid om 9 mé&nader och borjar utvarderas 3 manader
efter lansering.

Listningstiden har bestamts utifran att leverantéren
ska f& en rimlig garanterad listningstid, samtidigt som
kunderna ska fa en rimlig niva av fornyelse av
sortimentet. Utrymmet som nyheter tar i butik
bestams av den garanterade listningstiden och
antalet artiklar som lanseras. Langre listningstid ger
plats for farre nya lanseringar, somi sin tur ska vara i
balans med antalet artiklar i sortimentet. En niva pa
10% nylanseringar i fast sortiment har bedémts som
ett riktmarke for att sortimentet ska kunna
konkurrensutsattas och fornyas i rimlig omfattning.

Artiklar med ekologisk eller etisk markning har 12
méanaders garanterad listningstid eftersom den typen av
artiklar innebar ett stoérre dtagande for producenten. For
att sékra ett urval av ekologiska artiklar, etiska artiklar
och artiklar i férpackning med lagre klimatavtryck i det
fasta sortimentet finns dessutom, i relevanta segment,
ett antal prioriterade positioner i utvarderingen.

Systembolagets prismodell® &r, precis som inkops-
processen, transparent och likabehandlande,d v s
samma regler galler for alla leverantorer och varu-
marken. Detta innebar att Systembolaget inte pris-
forhandlar, utan att priserna satts av leverantorerna.

1.5 Detalkoholfria sortimentet

Systembolaget har inget detaljhandelsmonopol réran-
de alkoholfria drycker. Systembolagets beslut att kopa
in och saluféra viss alkoholfri dryck baseras darfor
uteslutande pa affarsmassiga hansynstaganden. Det-
samma galler for hur och i vilken omfattning sddan
dryck erhaller distribution i Systembolagets butiksnat.
Vart alkoholfria sortiment ska utgéra ett alternativ till
alkoholdryckerna i sortimentet och som mojliggor foér
vara kunder att géra halsomassigt medvetna val, vilket
ar en viktig del i att nd var 6vergripande vision om att
minska alkoholskadorna i samhallet. Se Bilaga 18 i
Inkdpsvillkoren for ytterligare information.

1.6 Varamest hallbara drycker

Vara mest hallbara drycker &r en vagledning fér kunder
i fysisk och digital butik som fangar bredden i hall-
barhetsperspektiven socialt, klimat, och milj6, och som
ska att underlatta for Systembolagets kunder att valja
artiklar som &r de mest hallbara idag.

For att en artikel ska kvalificera sig som Vara mest
hallbara drycker ska fyra kriterier vara uppfyllda inom
sparbarhet, socialt ansvarstagande, miljoé och for-
packning. Kriterierna beskrivs nédrmare under varje
omrade nedan, samt i Bilaga 1.

Varfor det ar just kriterierna sparbarhet, socialt
ansvarstagande, miljé och férpackning som ingar i Vara
mest hallbara drycker ar for att Systembolaget har
utgatt ifrdn de forvantningar som finns hos allmanhet
och konsument kopplat till hallbara artiklar, men ocksa
med stod fran den konsensus som finns inom civil-
samhallet och bland experter inom hallbarhet. Detta
sammantaget ryms inom de olika hallbarhets-
perspektiven miljo, klimat, arbetsforhallanden och
manskliga rattigheter. Genom de fyra olika kvalifi-
kationskrav som ramar in Vara mest héllbara drycker
nar vi upp till denna bredd av hallbarhetsaspekter.

Trots att transport av dryckesvaror bidrar till en signifi-
kant del av artikelns samlade klimatpaverkan, om &n inte
bland de stdrsta bidragen, ar inte transport ett av krite-
rierna for Vara mest hallbara drycker. Transporterna gar
i huvudsak med lastbil, bat och tdg och kombinationer
av dessa fran de olika globala ursprungen. | dagsléaget
ar det mycket komplicerat att skapa ett regelverk som
pa ett rattvist och korrekt satt vager samman de para-
metrar som paverkar klimatpaverkan fran transporter.
Det handlar bland annat om val av transportslag, fordon,
bransle, elens ursprung, berékning av fyllnadsgrad och
allokering mellan olika gods. Men vi tittar trots detta
anda pa vilka mojligheter som finns att i en framtida
uppdatering vaga in transporten som en del av kraven.

Systembolaget kommer att i offerter till FSN och FSO
fréga efter certifieringar som ar kvalificerande for Vara
mest hallbara drycker, men i vissa fall dven efter certi-
fieringar som inte fullt ut kvalificerar till vagledningen.

Kraven i offertforfragningar kan bidra till att flera artik-
lar lever upp till Vara mest hdllbara drycker, men inte
enbart. Vi anser att alla hallbarhetscertifieringar ar bra,
driver forbattringar inom respektive ursprung, aven de
som inte fullt ut lever upp till kraven fér Vara mest hall-
bara drycker. Detta ar en strategi vi tillampar for att nya
artiklar som kommer in i sortimentet i ndgon mening
ska vara battre &n genomsnittet. Vi behdver jobba med
bade spets och bredd for att uppna en god effekt och
en bibehallen mangfald av artiklar.
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2. Hallbar utveckling
for Systembolaget

Systembolagets hallbarhetsarbete tar avstamp i och foljer internationella malséattningar,
overenskommelser och riktlinjer. De mest centrala ar Agenda 2030, Parisavtalet, FN:s

vagledande principer for foretag och manskliga rattigheter, amfori BSCI, UN Global
Compact, och OECD:s riktlinjer for multinationella foretag samt nationella mal och
strategier for folkhalsa, EU och WHO:s mal och strategier for att minska alkoholens

skadeverkningar.

21 Agenda 2030

Agenda 2030 antogs 2015 av FN:s medlemslander. De
globala malen ar universella och finns till fér att uppna
fyra saker till &r 2030:

o att avskaffa extrem fattigdom

e att minska ojamlikheter och orattvisor i varlden

e attframja fred och rattvisa

o att l6sa klimatkrisen.

Malen innefattar de tre dimensionerna av hallbar
utveckling — den ekonomiska, den sociala och den
miljomassiga och galler i alla lander och for alla
manniskor.*
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2.2 FN:svagledande principer for foretag och
manskliga rattigheter
FN:s vagledande principer for féretag och manskliga
rattigheter (UNGPs) bestar av 31 principer om manskliga
rattigheter och foretagande. De vagledande principerna
ar en global standard for att férebygga och hantera
risken for negativa konsekvenser for manskliga
rattigheter kopplade till féretagande. Grundpelarna for
de vagledande principerna ar:

» Statens skyldighet att skydda de manskliga
rattigheterna.
o Foretags ansvar att respektera de manskliga

GOD UTBILDNING
FORALLA

RENT VATTEN OCH

5 JAMSTALLDHET [
SANITET FOR ALLA

1 MINSKAD 11 HALLBARA STADER 12 HALLBAR
OJAMLIKHET OCHSAMHALLEN KONSUMTIONOCH

PRODUKTION
Aﬁé— O
g ]= 15555

GENOMFORANDE

FREDLIGA OCH
1 INKLUDERANDE 1 OCH GLOBALT W,
PARTNERSKAP e s
an
GLOBALA MALEN
for hallbar utveckling



RAMVERK FOR HALLBARA INKOP AV DRYCKER TILL FAST SORTIMENT PA SYSTEMBOLAGET

rattigheterna, vilket innebar att deras verksamhet
inte ska bidra till krénkningar av manskliga.
rattigheter och att foretagen ska agera for att
forhindra sadana.

o Mojlighet att fa sin sak prévad om rattigheterna
inte respekteras. Efterlevnad av FN:s vagledande
principer for féretag och manskliga rattigheter ar
inkluderat i Statens agarpolicy for bolag med
statligt agande. Principerna hjalper oss att
prioritera vara insatser och ligger till grund fér hur
vi arbetar med manskliga rattigheter.

Genom en sa kallad Human Rights Due Diligenceanalys
(HRDD) identifierar vi risker kopplade till de manskliga
rattigheter som var verksamhet paverkar ur ett globalt
perspektiv men framforallt ocksa satt att forbattra vara

processer och darmed minimera var negativa paverkan.

2.3 Parisavtalet

Parisavtalet anger att varldens medeltemperatur ska
hallas val under tva grader, med sikte pa att inte ver-
stiga 1,5 grader. Detta framférallt genom att minska
utslappen av vaxthusgaser. Formagan att anpassa sig
till negativa effekter och hantera de skador och for-
luster som uppstar till foljd av klimatférandringarna
behover ocksd 6ka. Nastan alla varldens lander har
forbundit sig att genomféra atgarder som bidrar till att
malen i Parisavtalet uppnas.

2.4 Policy for hallbar utveckling

| "Policy foér hallbar utveckling”® beskrivs hur
Systembolaget bidrar till lLAngsiktigt hallbar utveckling
samt vara grundlaggande affarsetiska principer. Har
framgar att i var egen verksamhet ska vi alltid vara
goda forebilder samt att ansvar och omtanke om
manniskor och miljé ska genomsyra vara beslut.

2.5 Klimatmal

Systembolaget har antagit vetenskapligt baserade
klimatmal, s& kallade Science Based Targets®. De utgar
frén vad vetenskapen anser nédvandigt for att klara
Parisavtalets ambition om att hélla den globala upp-
varmningen till hdgst 1,5 grader. De ambitidsa klimat-
malen’ kopplar till bade paverkan frédn den egna
verksamheten och paverkan frén leverantérskedjan, sa
som odling, produktion, transporter och forpackningar.
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3. Sparbarhet

Sparbarhet innebar att identifiera vilka parter som finns med i en
artikels leverantorskedja. Sparbarhet ar en férutsattning for att pa ett
effektivt, relevant och resurssmart satt kunna arbeta med riskanalys
och incidenthantering for en hallbar leverantérskedja.

Genom spérbarhet har vi mojlighet att respektera,

forebygga och adressera risker samt missforhallanden

vi kan komma att identifiera kopplat till arbetsvillkor,
manskliga rattigheter och miljoarbete.

D3 de storsta riskerna finns p& odlarniva stravar vi

efter kartlaggning till odlarniva (helt kartlagda artiklar).

Krav enligt Ink6psvillkoren

Minimikravet ar att artikeln ska kartlaggas till
faktisk producent.

Bilaga 16, punkterna 16.3-16.5

Var ambition

Artiklarnas leverant6rskedjor ar helt sparbara,
dvs innehaller bade faktisk producent och
odlare, for att badde kunna sakra artikeln
utifran ett risk- perspektiv, méjliggéra
langsiktiga férbattringar och félja upp
eventuella hallbarhetsincidenter.

3.1 Kriterier for Vara mest hallbara drycker

- sparbarhet?

Féljande information om artikelns leverantorskedja ska
ha inkommit till Systembolaget:

a.

o

Vin: information om faktisk producent och odlare
som har bidragit till artikelns produktion mot-
svarande minst 2/3 av volymen (om det innebar
att fler an tio parter aktualiseras, ska de tio som
star for storst volym anges).

. OL, cider och blanddryck: information om faktisk

pro- ducent och ursprungsland for jordbruks-
ravaran, som har bidragit till artikelns produktion
motsvarande minst 2/3 av volymen (om det innebar
att fler an tio lander aktualiseras, ska de tio som
star for storst volym anges).

Sprit: information om faktisk producent och
ursprungsland for jordbruksravaran, som har
bidragit till artikelns produktion motsvarande minst
2/3 av volymen (om det innebar att fler an tio lander
aktualiseras, ska de tio som stér for storst volym
anges).
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4, Manskliga rattigheter

och arbetsvillkor

4.1 Uppfoérandekoden

Genom att acceptera Systembolagets Inkdpsvillkor
forbinder sig vara leverantorer att uppfylla kraven i var
externa uppférandekod med tillhérande uppféljnings-
system. Koden finns sedan 2012 i Inkdpsvillkoren och
ar baserad pa amfori BSCI®, en global, ideell
organisation som arbetar for socialt ansvarstagande
inom en rad branscher och staller krav pa allt fran
ravaruframstallning till fardig artikel. Uppférandekoden
ska efterlevas genom principen att varje leverantor har
ansvar for arbetsvillkoren och miljéférhallanden hos
sina respektive underleverantdrer — genom hela
leverantdrskedjan.

Sedan 2020 innefattar Inkdpsvillkoren aven uttryckligt
krav pd att leverantoren ska sakerstalla att den faktiska
producenten av artikeln staller sig bakom uppférande-
kodens principer.

Krav enligt Ink6psvillkoren

Leverantor och faktiskt producent ska signera
en bekréftelse av uppférandekoden, eller annan
uppférandekod med motsvarande principer.

Leverantor till artikel i fast sortiment ska dar-
utover sakerstalla och bekréafta att dvriga parter
i leverantorskedjan efterlever uppférande-
kodens principer.

Bilaga 16, punkterna 16.3.2 och 16.4

4.2 Sociala hallbarhetsrisker i leverantdrsked

Systembolaget arbetar utifrdn UNGPs HRDD princip
(Human rights Due Diligence), dvs att vi identifierar,
mitigerar och forebygger potentiella krankningar av
manskliga rattigheter som véar verksamhet kan bidra till.

Systembolagets systematiska beddmning av risker
kopplade till hallbarhet grundar sig pa en uppsattning
sociala och miljomassiga riskindikatorer baserat pa
ursprung.'® Dessa riskindikatorer tas fram av Verisk
Maplecroft och de uppdateras arligen baserat pa de
forandringar som sker i varlden.

Var ambition

Vaéra artiklar ska kdpas in pa ett sddant satt
att risker for att manskliga rattigheter kranks,
minskar.

4.2 1Kritiska risker och Systembolagets inképsarbete

Vi har identifierat ett antal kritiska risker i var HRDD-
process som pd olika satt kan padverkas av var inkops-
process. Exempelvis &r svarigheten att leva pa sin lon,
overtid och olika former av tvdngsarbete nagra av de
risker som &r forknippade med var bransch och vi vill
genom ett ansvarsfullt inkdpsarbete arbeta med att
forebygga férekomsten av dessa risker i vara inkops-
lander.

Systembolaget har som ambition att infor varje offert-
forfrdgan av artiklar till fast sortiment sakerstalla att
priset for den efterfragade artikeln mojliggér att
producera artikeln utan att bidra till ovan risker for
arbetstagarna i leverantérskedjan. Detta ar extra
viktigt vid offertforfrdgningar ilagre prislagen.

Krav enligt Inkopsvillkoren

Leverantdren ska sakerstalla att arbetstagarna i
leverant6rskedjan skyddas av var uppférande-
kod, vilket bland annat innebéar att de betalas en
skalig lon och har trygga anstallningsformer.

Bilaga 16, punkt 16.2 och Bilaga 17

4.3 Kriterier for Vara mest hallbara drycker

- manskliga rattigheter och arbetsvillkor™
Artikelns hela leverantdrskedja, dvs faktisk producent
och odlare, ska genom certifiering eller revisions-
resultat, vara utan kritisk eller h6g landsrisk eller
inneha en produktcertifiering som p& motsvarande
satt tdcker de sociala hallbarhetsindikatorerna i hela
leverantdrskedjan.
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5. Miljo

5.1 Odling och produktion

Systembolagets beddmning av miljo- och klimatrisker
skiljer sig ndgot fran bedémningen av de sociala
riskerna. Utgangspunkten &r att miljé- och klimatrisker
forekommer inom alla verksamheter och i alla ursprung
om an i varierande grad. Att efterleva nationell och
lokal lagstiftning ar en bra utgdngspunkt men det
racker oftast inte for att méta de utmaningar vi star
infor. Det krévs en hogre ambitionsniva. | de fall dar
landrisken (Verisk MapleCroft) indikerar en svag
nationell miljélagstiftjning och/eller en svag tillsyn ar
det extra viktigt att berord odlare eller producent kan
visa upp ett ambitidst miljoarbete. Antingen genom att
svara pa enkéatfrédgor i riskanalysen eller visa upp
miljocertifikat utfardade av tredje part. De miljorisker
som beddms kan sammanfattas med foljande for
branschen vasentliga omraden — klimatpaverkan,
biologisk mangfald, jordhélsa och vattenanvandning.

Men oavsett vad landrisken innebar avseende befintlig
miljélagstiftning och tillsyn s3 vill vi uppmuntra och
driva miljocertifiering som ett effektivt och trovardigt
satt att verifiera miljé- och klimatmassigt hallbara
produkter. Darfor bor artikeln (dess faktiska producent
och odlare) vara miljocertifierad oavsett ursprung,
vilket dessutom ar ett delkrav om artikeln ska
kvalificera till kundvagledningen Vara mest hallbara
drycker

Krav enligt Inkopsvillkoren

Alla Leverantorer ska, oavsett i vilket av
Systembolagets sortiment artikeln ar listad i,
uppfylla krav avseende proaktivt systematiskt
miljéarbete, vilket dven inkluderar
producenter och odlare i leverantérskedjan.

Bilaga 16, punkt 16.10.1-2

Var ambition

Att berakna hela sortiments klimatpaverkan
genom schabloner som gradvis ersatts med
specifik klimatdata frén berérda producenter
och odlare. Metoden bygger pa konceptet
Product carbon footprint (PCF).

5.2 Transporter

De transporter som kravs for artikelns resa fran odling,
via produktion till Systembolagets forsaljningsstallen
bor goras pa det miljovanligaste sattet, da transporter
star for en betydande del av Systembolagets totala
klimatpaverkan.

Omstandigheter som bér tas i beaktande vid val av
transporter ar:

« Fordonstyp, ruttoptimering och fyllnadsgrad

e Valav bransle

» Systematiskt forbattringsarbete

e Dokumentation och rapportering kring utslapp

Krav enligt Inkopsvillkoren

Alla leverantorer ska i dialog med producent
identifiera alternativa transport- och logistik-
lésningar f6r transport av dryckesvaror frén
producent till Systembolaget, och verka for
att alternativ med lagre energianvandning och
klimatpaverkan prioriteras.

Bilaga 16 punkt 10. 2iii
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Vid val av transporter bor dven sdkerstallas att trans-
portorens verksamhet (eller anlitad underleverantor)
bedrivs enligt kollektivavtal eller kollektivavtals-
liknande arbetsforhallanden.

Vi kraver inte flygtransport for eventuella undantag
frédn utvarderingar och viten vid force majeure-
bedémningar, utan utgar fradn snabbast mojliga
alternativa transportsatt.

Var ambition

De transporter som kravs for artikelns resa
frén odling, via produktion till Systembolagets
forsaljningsstallen gors pa det
energieffektivaste sattet och med sa lag
koldioxidférbrukning som majligt.
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5.3 Kriterier for Vara mest hallbara drycker

- miljo™
Artikeln ska vara certifierad via certifiering som om-
fattar relevanta miljokrav pa odling och produktion,
vilket tydligt ska framgé pa forpackningen.
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6. Forpackningar

Forpackningar ar en vasentlig del av de drycker som
saljs av Systembolaget, bdde avseende funktion och
miljopaverkan. Paverkan pa klimat och miljé ar stor
bade direkt i frdga om uttag av rdvara och produktion
och indirekt avseende logistik, forvaring, personalens
hantering, dryckens bevarande, kundens anvandning
och atervinnig. Det ar darfor viktigt att forpackningens
utformning och materialval tar stérsta mojliga hansyn
till den miljo- och klimatpaverkan som férpackningen
har under hela sin livscykel.

Ramverket behandlar primarférpackningar och
presentférpackningar som féljer med artikeln.”

6.1 Klimatpaverkan

Forpackningar star for en fjardedel av Systembolagets
totala klimatpaverkan. Med férpackningar med lagre
klimatavtryck kan vi bidra till ett battre klimat.

Glas ar i dagslaget det i sarklass mest energikréavande
forpackningsmaterialet att tillverka, transportera och
dtervinna. Férutom i de fall dar en artikel &r avsedd att
lagras eller dar den lokala lagstiftningen inte tillater
andra forpackningar an glasférpackningar, ar for-
packningar i annat material att féredra. Dar annat val
av material an glas inte &r mojligt ska mangden (vikten)
glas minimeras.

Syftet med férordning (2018:1462) om producent-
ansvar for férpackningar™ ar att minska mangden
forpacknings- avfall genom att forpackningar

a. framstalls pa ett sddant satt att deras volym och
vikt begransas till den niva som kravs for att upp-
ratthalla en god sédkerhets- och hygienniva,

Krav enligt Ink6psvillkoren

Krav i inkdpsvillkoren pd maximalt tilldtna CO,
-utslapp (per ar och artikel) for engéngs-
glasflaskor som dverstiger angivna maxvikter.

Vikt- och CO2 -granserna kommer successivt
att sankas. Ett ldngsiktigt mal ar att allt vi
saljer pd engéngsglasflaska minst ska vara pa
lattviktsglas.

Bilaga 16, ny punkt 16.11 och Bilaga 11,
ny punkt 11.2.2 (v)

1"

b. endast anvands nar det &r nédvandigt, och
c. ateranvands

| det fall artiklar inte har mojlighet att tappas pa
onskad och/eller férpackning med lagre klimatavtryck
ska leverantdren kunna redogéra fér varfor och hur
planen ser ut fér att minska klimatpaverkan géallande
forpackningar.

Var ambition

Att forpackningen har de lagsta miljo och
klimatavtryck som finns att tillga for den
aktuella artikeln.

Vid val av férpackning tas stérsta mojliga
hansyn till klimat och milj6.

Omstandigheter som bor tas i beaktande vid val av
forpackning ar:

Vin (inklusive alkoholfritt sortiment):

o Stilla viniflaska bor i férsta hand tappas pa papp,
pouch, box, PET eller burk. Om detta inte &r mojligt
bor artikeln tappas pa lattviktsglas eller lagsta
mojliga flaskvikt™.

 Mousserande vin bor vara tappat i lagsta mojliga
flaskvikt dar lattviktsglas eller burk ej &r mojligt.

o Vid offertforfragningar pa stilla vin i flaska
uppmuntrar vi att offerera papp och PET.

Systembolaget uppmuntrar och mojliggor att véaxla till
forpackningsalternativ med lagre klimatavtryck av
artiklar i det befintliga sortimentet.

OL-, cider- och blanddrycksférpackningar (inklusive

alkoholfritt sortiment)

o Ol cider och blanddrycker sarskilt i
volymsegmenten bor i foérsta hand vara tappat i
burk, PET eller returglas. Dar detta inte ar mojligt
Onskar Systembolaget lagsta mojliga flaskvikt.

Systembolaget uppmuntrar och mojliggor att véaxla till
forpackningsalternativ med lagre klimatavtryck av
artiklar i det befintliga sortimentet.
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Spritforpackningar (inklusive alkoholfritt sortiment)

o Sprit boriférsta hand tappas pa PET.

o Om alternativen PET eller lattviktsglas ej ar
tillgangliga dnskar Systembolaget lagsta mojliga
flaskvikt.

o Spritartiklar i de lagsta prisldgena ska vara tappat i
lattviktsglas, och bor vara tappat i PET.

Systembolaget uppmuntrar och mojliggor att vaxla
till férpackningsalternativ med lagre klimatavtryck av
artiklar i det befintliga sortimentet.

6.2 Forpackningsmaterial

Att anvanda atervunnet material i stallet for jungfrulig
ravara i férpackningar minskar var klimat- och miljo-
paverkan betydligt.

Krav och 6nskemal pa férpackningsmaterial galler
aven presentférpackningar® som foljer med
primarférpackningen.

Systembolaget valkomnar innovation gallande for-
packningar och vill stétta initiativ som kan bidrag till
att klimatpaverkan minskar.

Var ambition

Alla forpackningar, bade dryckes- och detaljist-
forpackningar, ar tillverkade av atervunnet
material.

Dryckesbranschens klimatinitiativ (DKI)
Dryckesbranschens Klimatinitiativ (DKI) ar samarbets-
initiativ som gemensamt startats av Sprit & Vin-
leverantdrsforeningen — SVL, Sveriges Bryggerier och
Systembolaget for att ge mojlighet for alla dryckes-
leverantorer att bidra till en mer klimatsmart bransch.

Systembolaget ser garna att leverantdrer ar
medlemmar i DKI.
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6.3 Atervinningsbarhet

Idag kommer majoriteten av plast fran fossil ravara.
Plasten bidrar ocksa till nedskrapning vilket ar ett
stort internationellt problem som hotar det marina
ekosystemet, manniskor och djur.

Alla forpackningar ska vara anslutna till ett
retursystem och félja NPAs (Naringslivets
producentansvar) riktlinjer".

Systembolaget 6nskar en hallbar design som inte
forsvérar dtervinning och att inga forpackningar ska
ga till deponi p g a att de inte kan &tervinnas.

Svart plastit.ex. handtagibag in box bor inte
anvandas.

Krav enligt Inkopsvillkoren

Alla férpackningar, bade dryckes- och
detaljist- forpackningar, ska vara
atervinningsbara.

Flaskor far inte ha detaljer som férhindrar en
effektiv tervinning av flaskan (s&som t.ex.
forslutning eller utsmyckning av keramik).

Bilaga 11, punkterna 11.1, 11.2 och 11.9

6.4 Kriterier f6r Vara mest hallbara drycker
—-fdrpackningar®

Artikelns primarforpackning ska ha en lagre klimat-

paverkan an de traditionellt tunga glasflaskorna.
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Bilaga 1 - Vara mest hallbara drycker

Vara mest hallbara drycker ar en vagledning i fysisk och digital butik som fangar
bredden i hallbarhetsperspektiven socialt, klimat, och miljo, och som ska att
underlatta for Systembolagets kunder att valja artiklar som ar de mest hallbara idag.
De utvalda artiklarna har tydliga mervarden ur hallbarhetssynpunkt.

For att en artikel ska kvalificera sig for Vara mest
hallbara drycker ska fyra kriterier vara uppfyllda.

2. Socialt ansvarstagande — godkant utfall i
Systembolagets hallbarhetsanalys fér alla sociala
hallbarhetsindikatorer i riskanalysen eller produkt-

1. Spérbarhet - information om artikelns leverantors-

kedja ska ha inkommit till Systembolaget:

a. forvininnebar detinformation om faktisk
producent och odlare som har bidragit till
artikelns produktion motsvarande minst 2/3 av
volymen (om det innebar att fler an tio parter
aktualiseras, ska de tio som star for storst
volym anges).

b. for oL, cider och blanddryck innebar det
information om faktisk producent och
ursprungsland for jordbruksravaran, som har
bidragit till artikelns produktion motsvarande
minst 2/3 av volymen (om det innebar att fler
an tio lander aktualiseras, ska de tio som star
for storst volym anges).

c. forspritinnebar det information om faktisk
producent och ursprungsland fér jordbruks-
révaran, som har bidragit till artikelns
produktion motsvarande minst 2/3 av volymen
(om det innebér att fler an tio lander
aktualiseras, ska de tio som star for stdrst
volym anges).
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certifiering som pa motsvarande satt tacker de
sociala héllbarhetsindikatorerna i hela leverantors-
kedjan.

. Miljo - Artikeln ska vara certifierad med

certifiering som omfattar relevanta miljékrav pa
odling och produktion. FOr att sakerstalla koppling
till den aktuella artikeln ska certifieringen vara
synlig p& forpackningen. Markning pa for-
packningen ar aven till for att etablera trovardighet
i hallbarhetsbudskapet mot kund.

. Foérpackning — Artikelns primarforpackning ska ha

en lagre klimatpaverkan. Foljande férpackningar
ar godkanda:

a. forvin och sprit: pappférpackning, Bag-In-Box,
pouch, aluminiumburk, PET-flaska, returglas
och lattare glasflaskor (se Bilaga 5 for
viktgranser).

b. for oL, cider och blanddryck: aluminiumburk,
PET- flaska och returglas.



RAMVERK FOR HALLBARA INKOP AV DRYCKER TILL FAST SORTIMENT PA SYSTEMBOLAGET

Tabell 1- godkanda certifieringar for Vara mest hallbara drycker

For att se vilka certifieringar som ar godkanda fér Vara mest hallbara drycker,
g4 till Hitta VAra mest hallbara drycker | Systembolaget (omsystembolaget.se)

14


https://www.omsystembolaget.se/hallbarhet/hallbarhetsmarkningar/hallbartval/
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Bilaga 2 — Riskindikatorer

Systembolaget képer in riskdata uppdelat pa en uppsattning indikatorer fran Verisk
Maplecroft. Dessa ar kopplade till olika omraden inom vilka det finns risk fér negativ
paverkan pa manniska och miljo, och ar landsspecifika.

Forklaring till vad dessa indikatorer omfattar kan ni lasa nedan.

Miljolagstiftning och regelverk

Avser landers nationella miljélagstiftning och atag-
anden kopplade till internationella konventioner.
Omfattar dven en beddmning av juridiska och
institutionella formagor samt tillsyn som ligger till
grund for implementering och efterlevnad av milj6-
policyer, lagar och férordningar.

Skydd av anstallda fran 6verhettning och uttorkning
Avser risker relaterade till exponering fér extrem
temperatur och luftfuktighet som kan orsaka allvarlig
sjukdom.

Anstédndiga l6ner

En anstandig lon avser ersattning som ar tillracklig for
att ge en arbetstagare och hennes eller hans familj en
anstandig levnadsstandard.

Arbetstid

Avser arbetstid som maximalt dterspeglar arbetstid
enligt nationell lagstiftning och internationella kon-
ventioner (hogst 48 timmar i veckan, hogst atta timmar
om dagen, 5 eller 6 dagar i veckan). Arbetstagare bor
fa vissa viloperioder och 6vertid ar tilldten under vissa
omstandigheter.

Diskriminering

Organisationen far inte delta i eller stodja diskrimine-
ring i anstallning, ersattning, tillgdng till utbildning,
befordran, uppségning eller pensionering baserat pa
ras, nationellt eller territoriellt eller socialt ursprung,
kast, religion, funktionsvariation, kon, sexuell lagg-
ning, familjeansvar, civilstand, fackligt medlemskap,
politiska asikter, alder eller nagot annat villkor som
kan leda till diskriminering.

Foreningsfrihet och kollektivforhandling

Héanvisar till ratten att bilda, gé med i och organisera
sig i en fackforening/arbetskommitté efter eget val
och férhandla kollektivt med organisationen.

Arbetstagares rattigheter
Adresserar risker relaterade till arbetare som inte ar
nationella medborgare och som ska anstéllas, ar
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engagerade i eller har varit engagerade i en verk-
samhet som de ska betalas for. Detta inkluderar
aspekter relaterade till rekrytering av arbetstagare
pa ett ansvarsfullt satt.

Tvangsarbete eller oetiska rekryteringsmetoder
Avser alla former av arbete eller tjanst som en person
inte har erbjudit sig att gora frivilligt och ar tvingad att
gora under hot om straff, vedergallning eller kravs
som ett satt att aterbetala skuld. Det kan ocksa handla
om tvingat omhandertagande av identitetshandlingar
eller hot om att informera immigrationsmyndigheterna.

Arbetsmiljo och sakerhet

Halsa och sakerhet pa jobbet inkluderar alla atgarder
for att skydda arbetstagarna fran att bli sjuka eller
skadas pa jobbet eller p& grund av det arbete de utfor
och vad de utsatts for under arbetstiden.

Lika rattigheter och behandling av kvinnor och man
Avser diskriminering, begransning eller krankning av
kvinnors och flickors rattigheter.

Unga arbetare

Adresserar de unga arbetstagarnas (15 till 24 &r)
specifika rattigheter eftersom de kan vara i riskzon for
otrygg anstallning, orattvis ersattning och halsorisker
pa arbetsplatsen.

Barnarbete

Allt arbete som utférs av ett barn yngre an 15 &r. Om
lagsta alder for arbete eller obligatorisk skolgang &r
hégre enligt lokal lag, galler den &ldern.

Korruption och etiskt affarsuppférande

Korruption ar missbruk av anfértrodd makt for privat
vinning. Ett foretag bor aktivt motsatta sig varje hand-
ling av korruption, utpressning eller forskingring samt
alla former av mutor i sin verksamhet.
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Bilaga 3 — Hallbarhetscertifieringar

Systembolaget, tillsammans med de nordiska alkoholmonopolen gor arligen en
genomlysning av de hallbarhetscertifieringar som finns inom dryckesbranschen.
Studien utférs av Intertek.

Syftet med den jamférande studien ar att mer
systematiskt ta vara pa det viktiga arbete som gors i
odlings- och produktionsledet och p& sa satt sakra ett
mer hallbart sortiment. Det kan goras i olika samman-
hang, exempelvis:

e« som informationskalla for att beddoma och hantera
risker i leverantdrskedjan,

 vid utformning av offertférfrdgningar och

e vid utveckling av kommunikation med kund i butik
och online, exempelvis konsumentvagledningen
for Vara mest hallbara drycker.

Leverantérer kan ta del av genomlysningen av
hallbarhetscertifieringar i drycksbranschen pa
Leverantorsportalen (Hallbarhet/Hallbarhetsanalys/
Studie av héllbarhetscertifieringar).
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Bilaga 4 — Forpackningar med lagre
klimatavtryck

Forpackningar star for en fjardedel av Systembolagets utslapp av vaxthusgaser.
FOr att minska klimatpaverkan fran forpackningar stravar vi efter att minska for-
packningarnas vikt och ga 6ver till forpackningar som inte kraver lika mycket energi
vid tillverkning, samt genom dialog med representanter for férpackningsindustrin.

De f('jhrpalc?_kniniﬁrsomOSys;em_k_)o.lggejc har definierat Volvm mi Stilla vin Mousserande
som har lagre klimatpaverkan ar idag: y och sprit (g) vin (g)
o Pappforpackning 187 220
« Bag-In-Box 200 225 225
250 240
e Pouch
300 255
e Aluminiumburk
330 265
e PET-flaska 350 270
e Returglas 375 280 400
» Lattare glasflaskor (se tabell) 500 325
700 400
720 410
750 420 580
1000 530
1500 800 1160
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Kallor

1 2.5 Klimatmal for mer information

2 Sé& finansieras Systembolaget |
Systembolaget (omsystembolaget.se)

3 https://www.omsystembolaget.se/
om-systembolaget/inkop-kvalitet/prismodell/

4 https://www.globalamalen.se/
om-globala-malen/

5 https://www.omsystembolaget.se/
foretagsfakta/sa-styrs-systembolaget/policyer/
policy-for-hallbar-utveckling/

6 https://sciencebasedtargets.org/

7 https://www.omsystembolaget.se/hallbarhet/
miljo-och-klimat/klimatmal/

8 For utforligare beskrivning av Vara mest
hallbara drycker, se bilaga 1

9 https://www.amfori.org/content/amfori-bsci

10 For forklaring av riskindikatorerna, se bilaga 2

1 For utforligare beskrivning av Vara mest
hallbara drycker, se bilaga 1

12 For utforligare beskrivning av Vara mest
hallbara drycker, se bilaga 1

13 For utforligare beskrivning av Vara mest
hallbara drycker, se bilaga 1

14 https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-
lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/
forordning-20181462-om-producentansvar-for
sfs-2018-1462/

15 Notera att ambitionen &r att detta kommer bli
ett absolut krav framover

16 Foér Systembolagets presentférpackningar som
saljs till kund, galler Ramverk for hallbara inkop
av tjanster och indirekt material

17 Design av forpackningar - vi hjalper dig - NPA

18 For utforligare beskrivning av Vara mest

hallbara drycker, se bilaga 1
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https://www.omsystembolaget.se/salja-med-ansvar/ansvar-for-produkterna/inkopsprocess/prismodell/
https://www.omsystembolaget.se
https://www.omsystembolaget.se/foretagsfakta/sa-styrs-systembolaget/policyer/policy-for-hallbar-utveckling/
https://www.omsystembolaget.se/foretagsfakta/sa-styrs-systembolaget/policyer/policy-for-hallbar-utveckling/
https://www.omsystembolaget.se/foretagsfakta/sa-styrs-systembolaget/policyer/policy-for-hallbar-utveckling/
https://sciencebasedtargets.org/
https://www.amfori.org/content/amfori-bsci
https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/forordning-20181462-om-producentansvar-for_sfs-2018-1462/
https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/forordning-20181462-om-producentansvar-for_sfs-2018-1462/
https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/forordning-20181462-om-producentansvar-for_sfs-2018-1462/
https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/forordning-20181462-om-producentansvar-for_sfs-2018-1462/
https://npa.se/vart-erbjudande/design-av-forpackningar
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